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上海展览中心



上海时尚家居生活展是中国消费品市场中最重要的国际盛会之

一，深耕家居和生活方式领域。展会将于2023年回归，并带来

全新的展会布局，以及拓展中国市场业务的新方向。

利用全新分区完美配合买家需求

全新的场景化展示分区，更直接地反映零售趋势的变化，为买家

提供更直观的体验，更容易根据自己的需求找到合适的产品。

全方位销售渠道获取更广泛客源

除了既有的核心专业买家群体，主办方将进一步扩展至新兴渠道

买家，同时展会也将对公众开放，为参展商吸纳超越传统贸易领

域的消费客群，让其全面了解不断变化的市场，并从现场观众中

获得最直接的反馈，在分散的分销渠道中探索潜在的商机。

全新分区，拓宽买家群体，
商机无处不在

汇集
生活之美





全新分区

在路上 Lifestyle on the Road

这里是露营地，是咖啡店，更是精品酒店。产

品类别包括时尚旅行配件、户外用品、咖啡必

需品和酒店、餐厅、咖啡厅产品。

宅趣味 Home Sweet Home

专注于厨房和餐厅，时尚的客厅和卧室，

家庭办公设备，茶室。产品类别包括生活

物件，厨房和餐厨用品，小家具，家用电

器，家居装饰和精选文具。

好礼商店 Giftique

一个有趣而奇妙的主题商店。产品类别包括礼品、

艺术品、手工艺品、珠宝和设计产品等。



所有区域将有一个特别策划来展示这个概念。
联系我们，除了您自己的展位，还有机会代表
一个展区。

品牌廊 The Arcade

专注于品牌和国际生活方式，该区域包括国际

展团、品牌商店和特色产品。



全面而
高效的
市场推广

不仅仅是三天的展会

全年为参展商提供推广服务，为您带来展会之外的新客户。

• 针对专业买家：路演，城市巡礼，商业配对
• 针对公众：快闪店、理想生活直播间、媒体报道

理想生活直播间

一个虚拟的在线商店，全年直播以增加参展商的品牌和产品曝光率。

传统贸易渠道

• 批发商
• 分销商
• 百货公司
• 购物中心
• 电子商务

新兴渠道

• 生活方式买手商店
• 内容电商
• 细分电商
• 酒店、餐馆、咖啡行业
买家

新的扩展目标群体

• 生活方式爱好者
• 意见领袖
• 产消合一者
• 内容创作者
• 生活方式渠道拓展者

以及更多...

在高度数字化和去中心化的市场中，B2B和B2C之间的界限正在逐步模糊。吸引更广
泛的观众群体来参观，对参展商来说意味着更多的潜在商机。



强大的媒体资源和同期活动

利用展会十五年深耕本土的媒体资源，覆盖生活方
式、家居设计、时尚美食、专业零售等行业媒体，
提升您的品牌曝光度和参展效果。

特别展区及活动

针对年度主题展开一系列展示、对谈、互动等活动，体验生活方式产品带来的灵感碰撞。

社交媒体推广

2019 展会数据

20,036 观众

431 家参展商（来自27个

国家/地区）

以及更多...
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全球展会一览

法兰克福国际春季消费品展览会

日本（东京）国际时尚家居用品展览会

中东（迪拜）礼品及时尚家居用品展览会

详情请浏览 ambiente.messefrankfurt.com/global

2023 时尚家居生活展

展会日期：

展会地点：

展会面积：

主办单位：

联系方式：

2023年9月21日至23日

上海展览中心

22,000 平方米（2019）

法兰克福展览（深圳）有限公司

联亚国际展览集团

法兰克福展览

李俊小姐

+86 21 6160 8562

联亚国际

张亚东 先生

+86 25 8452 1101 转550分机


